CONTENTMAKER & REALITYPERSOONLIJKHEID BLVCKFORCE

PLAMN

BLVCKFORCE

Ze komt binnen.
Ze blijft hangen.

Humor, karakter en een onmiskenbare eigen stijl.
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01 / REALITY & TELEVISIE

VAN JE TIJDLIJN. NAAR JE TV,

DEELNEMER / SEIZOEN 2 / 2024 DEELNEMER / SEIZOEN 2 / 2026 DEELNEMER / SEIZOEN 1 / 2026
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TICKEE-TRIBES

ZONDER SOCIALS NAAR DE STAMMEN

L

GOOD LUCK GUYS HAKKEN OVER TICKET TO
DE SLOOT THE TRIBES

Bekijk bij Prime Video Bekijk bij Prime Video Bekijk bij Prime Video

02 /04
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https://www.primevideo.com/-/nl/detail/0T478STONFMVMPGRF6H6I1VWUY
https://www.primevideo.com/-/nl/detail/0PRSN088NWXGU4UA1OBBR2016O
https://www.primevideo.com/-/nl/detail/0RFS44RFHZIOX2QSB9S4C27QZ1

02 / UITGELICHT WERK

Vaseline. Maar dan Plamed..

VASELINE GLUTA-HYA / CEGlow

Van haar “Vaselini”-video’s naar CEGlow: een samenwerking rond Gluta-Hya,
met haar eigen nummer als onderdeel van de campagne.

1,7 100

miljoen duizend

organische weergaven interacties

CEGlow-aankondigingsvideo op het TikTok-kanaal van Vaseline. Historische campagneresultaten volgens GoSpooky,
geen actuele accountcijfers of voorspelling voor een volgende campagne.

Bekijk de volledige campagne
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https://www.gospooky.com/work/vaseline-gluta-hya

03 / SAMENWERKEN

| AAT VAN Een goed idee begint hier,

JOUW MERK & DOEL

Voor wie is de campagne en wat wil je bereiken?

JEHOREN. .-

Welke video’s of rol, hoeveel en wanneer?

Een merkcampagne. Video’s voor jouw kanalen. BUDGET & GEBRUIK
Een evenement. Vertel wat je VOOr je ziet. Welke bandbreedte, kanalen en looptijd?

Inhoud, beschikbaarheid, vergoeding en gebruik worden per
aanvraag besproken. Actuele accountinzichten op aanvraag.

Maak je voorstel op de website

info@trillionairestribe.nl
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https://blvckforce.com/samenwerken/#briefing
mailto:info@trillionairestribe.nl

